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Название статьи

Аннотация
В аннотации излагается актуальность темы исследования, постановка проблемы, цели и методы исследования, результаты и ключевые выводы. Объем аннотации должен составлять 100-150 слов.
Ключевые слова: 5-7 ключевых слов.
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Введение

Включает: актуальность темы исследования, обзор литературы по теме работы, постановку проблемы, формулировку цели и задач исследования.

Основная часть

Основную часть статьи важно разделить на тематические разделы. Видя их заголовки, читатель сможет понять, что стремится выразить автор.

Все рисунки и таблицы должны иметь сквозную нумерацию. Название рисунков располагается непосредственно ПОД изображением, выравнивается по центр, выделяется полужирным шрифтом.
Название таблиц располагается НАД самой таблицей в 2 строки: на первой - Таблица (с присвоенным ей порядковым номером), на второй – название, выделяется полужирным шрифтом. (см. примеры)
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Рисунок 1 - Название рисунка


Таблица 1 
Список участников
	Фамилия
	Имя
	Отчество

	Петров
	Петр
	Петрович

	Иванов
	Иван
	Иванович




Заключение

В заключении отражаются основные результаты исследования, соответствующие поставленной цели.
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